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ABSTRACT

Referat niniejszy podzielony zostat na dwie czesci. Cze$¢ pierwszg stanowi
przedstawienie wynikow i omdéwienie niewerbalnych asocjacji zdwoma miastami —
Kielcami i Nowogrodem Wielkim. Czes¢ druga skupia sie na analizie ikon, osten-
sywnej semiotyki, symboli oraz znakéw indeksowych, ktére wykorzystywane sg w
dziatalnosci reklamowej na terenie obu badanych miast.

Stowa kluczowe: niewerbalnosé, ikona, semiotyka ostensywna, symbol, znak
indeksalny.

Mepwa 4YactTuHa cTaTTi NpeacTaBnsde pesynsratv AOCniopKeHHs HeBepbarnb-
HUX acoujauin 3 ggoma mictamm — Kenbue i Benvkum Hosropogom. B npyrin va-
CTVHI aBTOp 30CepesKyETbCA Ha aHani3i ikOHIYeHMX 3HaKiB, OCTEHCUBHIN CEMUOTULL,
CMMBONIB | iIHOEKCanbHMX 3HAKIB, SKi BUKOPUCTOBYIOTLCSA B PEKNaMHIN AiANbHOCTI B
LUMX MicTax.

KntoyoBi cnosa: HeBepOanbHiCTb, iKOHA, OCTEHCMBHA CEMIOTMKA, CUMBOS, iH-
JeKcanbHUN 3Hak.

The first part of this article discuss and presents results of non-verbal associ-
ation of the two cities — Kielce and Veliky Novgorod. The second part of the article
is an analysis of icons, ostensive semiotics, symbols and index signs which are used
in advertising activities in both studied cities.

Keywords: non-verbality, icon, ostensive semiotic, symbol, index sign.

Praca naukowa finansowana ze srodkéw budzetowych na nauke w
latach 2013-2015 jako projekt badawczy w ramach programu ,,Diamentowy
Grant”.

Niewerbalne asocjacje mieszkancow Kielc
i Nowogrodu Wielkiego z ich miastem

Na podstawie kilku krétkich pytan, zadanych respondentom — obywatelom
dwoch krajéw, Polski i Rosji, o ich niewerbalne asocjacje z miastami, ktérych sg
mieszkancami, udato sie okresli¢ pewne zbieznosci, jak i réznice. Przy czym na po-
trzeby niniejszego referatu, nizej przedstawione zostaty nie wszystkie, a wytacznie
relewantne i najczesciej powtarzajgce sie odpowiedzi:

-dzwiek:

a) Kielce: piosenka hip-hopowa Scyzoryk w wykonaniu rapera Liroya, piosen-
ka ludowa Ach Kieleckie, dzwieki dochodzace ze stadionu sportowego i Kadzielni
podczas imprez masowych
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b) Nowogréd Wielki: dzwiek dzwondw, piosenka — nieoficjalny hymn 4 npee
KroHo KorneHu (pol. uklekne).

-zapach:

a) Kielce: skoszona trawa, zapach miesa na kieleckim bazarze, zapach ciete-
go metalu w dzielnicy Biatogon, kiedys zapach octu przy ulicy grunwaldzkiej — je$li
chodzi o kwestie zapachowe, to odpowiedzi nie byty tak jednoznaczne

b) Nowogréd Wielki: duzo oséb miejscowych moéwito o specyficznym zapa-
chu, jaki unosi sie w powietrzu, a wydostaje sie on z fabryki Dirol. Respondenci
mowili o falowych naptywach bardzo specyficznej woni gumy do zucia; zapach ryby

-kolor:

a) Kielce: zo6ito — czerwony. Przy czym motywacjami tego zestawienia kolo-
réw, sg asocjacje do barw kieleckiej druzyny pitki noznej Korona-Kielce. Te z kolei
sg kalkg powzietg z herbu Kielc (Kielczanie zapytani o te motywacje sg w stanie
przypomnie¢ sobie kolory herbu — ztote litery na czerwonym tle); W Kielcach od pot
wieku istnieje druzyna pitki recznej, obecnie pod nazwg Vive Tauron Kielce, ktorej
z06tto-biato-niebieskie barwy nie sg na duzg skale kojarzone z miastem

b) Nowogrod Wielki: zielony — trawa; niebieski — niebo, woda; brazowy —
btoto

-symbol:

a) Kielce: Scyzoryk, herb miasta, Baba Jaga (ew. Czarownica) — tu zwréémy
uwage, na hazwe dwoéch waznych wydarzen kulturowych w mieécie: coroczny Festi-
wal Scyzoryki, a takze znany na caty kraj koncert — Sabat Czarownic, w nazwach
ktérych znajdujemy odwotanie sie do rodzimego folkloru; dworzec autobusowy w
ksztatcie ,UFO”

b) Nowogréd Wielki: herb miasta, kora brzozy, Pomnik Tysigclecia Rosiji,
ryba, dzwon

-produkt:

a) Kielce: Majonez Kielecki

b) Nowogrod Wielki: megoByxa, czyli napdj alkoholowy, sporzadzany na bat
zie miodu; piernik nowogrodzki, magnesy — tu odpowiedzi nie byty tak jednoznacz-
ne jak to miato miejsce w przypadku Kielc

-gtéwne atrakcje:

a)Kielce: rezerwat przyrody Kadzielnia, Wzgbrze zamkowe, Patac Biskupow
Krakowskich ob. Muzeum, Katedra, ul. Sienkiewicza, Rynek, wzgérze Karczéwka,
gora Telegraf, rezerwat przyrody Wietrznia, Galeria Echo, Galeria Korona, Stadion
Korony Kielce

b) Nowogrod Wielki: Kreml, a takze, oddzielnie, znajdujagce sie w nim: Cogpus
(Sobdér Madrosci Bozej), oraz Pomnik Tysigclecia Rosji, historyczny kompleks archi-
tektoniczny Spocnasoeo [eopuuye, Klasztor KOpbeso, skansen Bumocnaenuusi —
dwa ostatnie znajdujg sie poza miastem, w odlegtosci kilku kilometréw od niego, w
obrebie obwodu nowogrodzkiego.

Interesujacym obiektem badan okazat sie zbiér wizerunkéw z danych miast,
jakie wystepujg na réoznego typu pamigtkach: zaczynajac od obrazéw, poprzez pocz-
towki, magnesy, kubki, ozdobne tyzeczki, na talerzach skonczywszy. Dodac¢ nalezy,
ze tego typu pamigtek o wiele wiecej znajdujemy w Nowogrodzie, niz w Kielcach.
Sam fakt wiekszej ilo$ci pamiagtek swiadczy o pewnym habitualnym ukierunkowaniu
w usposobieniu miasta, a mianowicie turystycznym. Tutaj rowniez i semantyka sa-
mych wyrobow jest wymowna — w Nowogrodzie znajdziemy bardzo duzo dzwon-
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kéw, duzo jest wyrobow z kory brzozowej, ktéra bardzo czesto byta podawana jako
przyktad asocjacji z tym miastem.

Motywami, jakie powtarzaty sie na pamigtkach z wizerunkiem Kielc byty gtéw-
nie te atrakcje, ktére przytoczone zostaty wyzej. To samo zjawisko miato miejsce
przy rozpatrywaniu pocztéwek (i pozostatych pamigtek), przedstawiajgcych Nowo-
grod Wielki.

Analiza znakéw wystepujacych w szyldach reklamowych

Na obraz praktycznie kazdej zamieszkatej i oswojonej przez cztowieka prze-
strzeni wptywajg czynniki zaréowno werbalne, jak i niewerbalne. Jednak to miasto
wprowadza potrzebe pismiennictwa, czego niezliczone przyktady mozemy bez trudu
zauwazy¢ w postaci wypisywanych na murach miast graffiti, czy wtasnie szyldow i
reklam. Dlatego tez rola, jakg semiotyka odgrywa w ksztattowaniu obrazu miasta jest
ogromna [flewak 2007: 98-99]. W miescie zjawisko pismiennictwa jest niezwykle
upowszechnione i trudno w dzisiejszych czasach nie zauwazy¢ ku temu tendenciji.
Na kazdym niemal kroku widzimy rézne obrazki, napisy i innego rodzaju znaki. Jak
podaje Z. Bauman, z jednej strony cztowiek musi nauczy¢ sie wybiera¢ sposrod
ogromnej ilosci drog, tras, i, aby rzeczywiscie byto to mozliwe, powinien posiadaé
umiejetnos¢ sprawnego odczytywania napotkanych sygnatéw. Po drugie, niekiedy
musi wykazac¢ sie nie lada intuicja, gdyz sygnatéw takich jest cate mnéstwo. Musi
wybieraé to, co jest dla niego pragmatycznie istotne, musi nauczy¢ sie wiec wérod
nich ,przebiera¢” [Bauman 1997: 145]. Dla tak sprawnego poruszania sie w miescie,
nie wystarcza jedynie opanowana umiejetnos¢ czytania, ale i rozpoznawania innych
tekstéw (w tym niejednokrotnie obcojezycznych), nieraz cztowiek musi sie wykazaé
znajomoscig i wielu innych znakéw, w tym ikonicznych, indeksowych, oraz symbo-
licznych.

Na ile jednak dzieki formie mozemy odgadng¢ z czym mamy do czynienia,
jezeli chodzi o szyldy reklamowe? Ich celem jest przykucie uwagi potencjalnego
klienta. Ale czy rzeczywiscie zawsze indeksy, ikony, symbole klientowi pomagaja,
czy mogag wprowadzaé¢ w btad? Sprébujemy rozpatrzeé przejaw takich zjawisk w
Kielcach i w Nowogrodzie Wielkim. Przyjrzymy sie blizej temu zjawisku, w oparciu o
szyldy komercyjne.

Za Chudzik, w ujeciu Peirce’owskim znaki dzielg sie ze wzgledu na zwigzek,
jaki faczy znak z desygnatem na: indeksy, ikony i symbole. Podana kolejnos¢ jest
odzwierciedleniem procesu ,oddalania sie” znaku od oznaczanego obiektu [Chu-
dzik 2010: 110]. Przytaczajac ponizej definicje indeksu, ikony oraz symbolu, powotu-
jemy sie na definicje tych poje¢ okreslone przez naukowcéw, w tym jezykoznawcow
(Peirce’a Ch., Tabakowskiej E., Lyons’a J.), ktére zostaty zebrane i scalone przez
Chudzik A. w ksigzce pt.: ,Inskrypcje w przestrzeni miejskiej”.

Indeks — znak, wskazujgcy na co$ znajdujgcego sie w jego bezposredniej
bliskosci. Powigzanie formy ze znaczeniem na zasadzie przylegto$ci (dostownej lub
przeno$nej) [Chudzik 2010: 110-111].

Ikona — podobienstwo znaczenia do formy, w jakiej jest ono przekazywane;
korespondencja miedzy formg a znaczeniem. Ikony sq podklasq znakéw niearbi-
tralnych, w ktérej zachodzi naturalne lub kulturowe podobieristwo do obiektu. Czyn-
nikiem nadajgcym ikonie wartoSc, jest wspolna wiedza kulturowa komunikujgcych
sie jednostek, obejmujgca m.in. znajomoSc skryptow Kkulturowych i kulturowych kon-
wencji oznaczania [Chudzik 2010: 115-116].
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Symbol — znak, ktérego zwigzek z reprezentowanym obiektem jest jedynie
konwencjonalny, co moze — ale nie musi oznaczac tez nieumotywowany [Chudzik
2010: 120].

Nalezy jednak zwréci¢ uwage, ze bardzo rzadko zdarza sie, azeby ktory$ ze
znakdéw na szyldzie komercyjnym istniat ,w pojedynke”. Juz sam szyld jest przeciez
znakiem. Po pierwsze, za kazdym razem, wszystkie ze znakow, ktére przedstawione
zostang ponizej, sg indeksami, gdyz wskazujg na cos$ znajdujgcego sie w bezpo-
sredniej bliskosci od znaku. Z kolei kazdy z nich moze zawiera¢ albo symbol albo
ikone, ktére mozna skalowacé. Najdalszy ze swej natury od obiektu oznaczanego jest
symbol, najblizsza za$ obiektowi temu bedzie deiktyczna, ostensywna semiotyka.
Po drugie za$, mozemy spotkac sie z tym, Ze na jednym szyldzie (bedacym indek-
sem) mamy do czynienia z kilkoma rodzajami znakéw na raz [np. napis (jego tresé
i forma) + zdjecie, grafika czy piktogram], na kazdym niemal szyldzie znaki owe sie
przeplataja. Biorgc pod uwage powyzsze wywody, sprébujemy skupi¢ sie na kazdym
aspekcie wystepowania znakéw z osobna, skupiajgc sie na relewantnych cechach
wystepujacych na réznego rodzaju szyldach i banerach reklamowych przedstawio-
nych ponizej.

OSTENSYWNA SEMIOTYKA
Wystawianie towaréw przed sklep
Ten sposéb ,zywych szyldow” jest popularny w sytuacji, w ktorej wystawiony
towar nie stanowi bardzo duzej warto$ci materialnej (zwigkszone ryzyko kradziezy).
Wystawiony towar jest znakiem wskazujacym na to, jakiego typu towaréw mozemy

, .
Wystawianie towaréw w witrynach sklepowych
Tego typu znaki majg funkcje podobng do wymienionego wyzej wystawiania
towardow przed sklep, z tg jednak réznicag, ze w tym przypadku wartos¢ produktu nie
gra roli, a klient nie wchodzac na teren sklepu nie ma z przedmiotem bezposredniegj
stycznosci. Moze go natomiast oglgdaé przez szybe, lub dopiero po wejsciu do skle-
pu (zdj. 2).

IKONY

Zdjecie/grafika oferowanego towaru

Ten typ reklamy wykorzystywanej na szyldach czy banerach jest szeroko
rozpowszechniony zarowno w Polsce, jak i w Rosji. W zdecydowanej wiekszosci,
zdjecie, précz tego, ze jest obrobione i pokazuje z reguty dany produkt w jak najlep-
szym wydaniu, co w dziatalnosci reklamowej jest rzecza zrozumiatg, to przedstawia
nierzeczywisty rozmiar produktu, przewaznie bedac powiekszeniem jego tak, azeby
klient juz z dala widziat zikonizowang oferte, badz tez niekiedy jest ono pomniejszo-
ne, gdyz rozmiar jego ograniczony moze by¢ wielkoscig szyldu (zdj. 3,4).
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3. Kielce, sklep migsny

4. Nowogrod W|elk| p|ekarn|a
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Zdjecie/grafika wykonawcy ustugi
Na kolejnym zjdeciu (zdj. 5.) przedstawiony jest cztowiek w czapce budy-
nidwce, ktora jest atrybutem kucharza — zobrazowana w ten sposob postaé, maja-
ca przedstawia¢ wykonawce ustugi, moze sugerowac, iz miejsce to zwigzane jest z
dziatalnoscig gastronomiczna.

Zdjeciel/grafika adresata ustugi badz adresata produktu

Pierwsze zdjecie jest reklamg gabinetu stomatologicznego (zdj. 6a), adresa-
tem ktérej sg — jak méwi sam szyld — wszyscy (ros. Bce). Widzimy wiec zaréwno
dziecko, jak i kobiete i mezczyzne. Kolejna fotografia (zdj. 6b) przedstawia baner

sklepu z odziezg oraz obuwiem dla dzieci, na ktérym znajduje sie dziewczynka.
5. Kielce, bar 6. Nowogréd Wielki: a) gablnet stomatologiczny,
b) sklep odziezowo-obuwn dla dzieci
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ZdeCle/graflka narzc-gd%| sluzqcych d)o wykonania danej ustugi
Przewaznie z tego typu szyldami mamy do czynienia wéwczas, gdy narze-
dzie jest charakterystyczne i $cisle potgczone z wykonywaniem danej ustugi (np.
maszyna do szycia — krawiec, nozyczki, suszarka — fryzjer; lakier do paznokci —
kosmetyczka itp.) (zdj. 7, 8).
7. Kielce, firma oferujaca 8. Nowogrod Wielki, zaktad fryzjerski
ustugj

WYLEWKI PRZEMYSLOWE
- tel. 787 380 418

WYLEWKI BETONOWE
WYLEWKI UTWARDZONE e
WYLEWKI GARAiO\ngE = )]

NupwuKkware ECruy

mapaqseft'b

Zdjecie/grafika przedmiotu ustugi

W tego rodzaju reklamach (zdj. 9, 10), w ktérych uwage zwraca sie juz na
sam przedmiot ustugi, powinien by¢ on rzeczg charakterystyczng i rozpoznawalng
(np. zab). Uzycie w szyldzie zobrazowanego sprzetu do borowania zebéw mogtoby
by¢ wrecz odstraszajgce i mie¢ skutek zupetnie odmienny od zamierzonego.
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9. Kielce, 10. Kielce,
salon kosmetyczny zaktad stomatologiczny

pielegnacja) e
twarzy i ciala

« Mikrodermabrazja
« Ultradzwigki
« Bafika chinska

e

Wystawienie nieproporcjonalnych towaréw w formie atrap

Atrapy tego typu sg charakterystyczne i szybko zapadajg w pamieci, co dla
instytucji komercyjnych, handlowych, jest niezwykle wazne (zdj. 11, 12). Tym bar-
dziej w tym przypadku, jezeli ktos wystawitby przed sklep krzesto normalnej wiel-
kosci, mogtoby to by¢ czyms$ zupetnie niezauwazalnym i predzej bytoby skojarzone
z wyrazem utylitarnoéci niz reklamy (krzesto stuzy do siedzenia, wiec ktos je tam
zostawit, aby na nim moc usigsé). Natomiast w momencie, kiedy ma ono wysokos$¢
co najmniej pieciokrotnie przewyzszajgca dorostego cztowieka, raczej nikt nie wy-
czytuje utylitarnej funkcji tego mebla. Tego typu znaki moga by¢ rozpoznawalne na
skale miasta.
11. Kielce, kantor 12. Nowogrod Wielki, sklep meblowy

SYMBOLE

Napisy

Najczestszym symbolem jest oczywiscie sam napis (zdj. 13, 14). W wiek-
szosci informuje on o branzy, nazwie (np. sklepu badz zaktadu), dostepnych ustu-
gach badz artykutach, adresie, godzinach pracy. Nalezy réwniez pamieta¢ o tym, ze
napis taki, to nie tylko tre$¢ ale i forma — kolorystyka, odpowiednia czcionka, czy
jezyk, juz moga by¢ réznie interpretowane przez odbiorce, co czesto wykorzystujg
ich twércy. Moze oczywiscie zawierac inne, bardziej szczegdtowe informacje. Aby
prawidtowo odczytac taki szyld jako catos¢, nalezy znac kod, jakim postuzyt sie jego
autor — czyli dany jezyk. Warto nadmieni¢, ze wszelkie pozostate rodzaje znakéw,
wykorzystywane na szyldach czy banerach komercyjnych, w wiekszosci, w stosunku
do napisu stanowig jedynie jego dopetnienie, upiekszenie, uatrakcyjnienie.
13. Kielce, salon obuwia 14. Nowogrod Wielki: zaktad szewski i dorabiania kluczy

= = — -

PEMONT OByay |

W3TOTOBNERWE KNIOMEN I
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Plastyczna symbolika

Juz samo miejsce nawigzuje formg do oferowanych towaréw, czy oferowane;j
ustugi. Na przedstawionym zdjeciu (zdj. 15) znajduje sie budka w ksztatcie kubka do
kawy. Stanowi on zaréwno miejsce, w jakim wykonywana jest ustuga, jak i poprzez
swoj nietypowy wyglad stanowi takze reklame. W kolejnym zas przypadku (zdj. 16),
budka, w ktérej sprzedawane jest pieczywo ksztattem swoim przypomina miyn, czyli
miejsce, w ktérym mieli sie zboze, niezbedne do jego wyrobu.
15. Kielce, budka z kawg 16. Nowogrod Wielki, piekarnia

Wystawiene znanych brendow
Znaki tego typu mogg wskazywac¢ na prowadzenie okreslonej dziatalnosci,
bezposrednio lub posrednio zwigzanej z reklamowanym brendem, a mogq tez sta-

nowi¢ informacje o monopolu sprzedazy jednego koncernu (zdj. 17, 18).
17. Kielce, ogrédki piwne 18. Nowogrdd Wielki, sklep spozywczy
L TN

Powtarzajace sie motywy w przedsiebiorstwach o podobnym profilu

Powszechnym przyktadem jest motyw krzyza, lub tez laski Asklepiosa (Esku-
lapa), wystepujace na szyldach bardzo wielu aptek (zdj. 19, 20), ktére zamieszcza-
ne sg tam z uwzglednieniem mniejszych lub wiekszych kombinacji (zdj.21). Motyw
ten powtarza sie rowniez i w innych sklepach czy przedsiebiorstwach, niebedacych
aptekami, ktoérych dziatalnos¢ ma jednak zblizony do nich charakter (np. sklep z zio-
tami, przychodnia) (zdj. 22).

19. Nowogrdod Wielki, apteka 20. Kielce, apteka

22. Kielce, sklep medyczny

fz £ medart
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Kolorystyka nawigzujaca do osoby odbiorcy

Jezeli widzimy szyld, ktory jest bogaty w kolory, to bardzo czesto okazuje sie,
ze nalezy on do sklepu badz organizacji, dziatalnosc¢ lub towary ktérych zwigzane sgq
z dzieémi. Jest to pewnego rodzaju konwencja, dzieki ktérej mozemy rozpoznaé do

kogo adresowane sg takie sygnaty (zdj. 23, 24).
23. Kielce, 24. Nowogrod Wielki,

Kolorystyka nawigzujaca do oferowanych towaréw

W takim przypadku, jak przedstawiony na zdjeciu (zdj. 25) szyld sklepu ju-
bilerskiego, napisy, w kolorze ztotym i srebrnym, nawigzujg do towaréw, jakie sg
charakterystyczne dla tego typu branzy, gdyz wiasnie wyroby ze zitota i srebra sg w

niej sprzedawane.
25. Kielce, sklep jubilerski 26. Kielce, szkota jazdy

SWIETOKREYSKA \

SIKOLA )ALy

Uplastycznienie, zobrazowanie name’u

Tego typu znak jest szczegodlnie ,chwytliwy” — po pierwsze juz sama nazwa
wskazuje na to, z czym mamy do czynienia, a po drugie wewnatrz niej niektore litery
moga na to wskazywac¢ swojg nietypowa forma. Biorgc za przyktad pierwsze zdje-
cie z tego typu przypadkiem (zdj. 26) litera o w wyrazie szkofa, zastgpiona zostata
grafikg znaku drogowego, co z kolei wywotuje jasne asocjacje ze znakiem skierowa-
nym do (tutaj: przysztych) kierowcéw. Kolejny przyktad to szyld z nazwg kwiaciarni
Kaktus (ros. KAKTYC), gdzie litere u (rosyjskie y) zastepuje grafika przedstawiajaca
wiasnie tq rosline (zdj. 27).
27. Nowogrdod Wielki, 28. Kielce: a) sklep spozywczy
kwiaciarnia b) sklep spozywczy

Nawiazanie ikong jedynie do nazwy sklepu

Szyldy tego typu mogg by¢ niekiedy mylne dla odbiorcy, dlatego, ze nieraz
nazwa sklepu nie jest zwigzana z produktami przez ten sklep oferowanymi. Nazwa
sieci sklepow Biedronka, Zabka czy Mafpka (zdj. 28 a, b), oraz zobrazowanie tych
zwierzat na ich szyldach, wcale nie oznacza sklepu zoologicznego, tak samo jak
przyktad salonu pieknosci Sonata (zdj. 29), w szyldzie ktérego znajdujemy piecioli-
nie z nutami — réwniez nawigzuje jedynie do jego nazwy.
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i, salon pieknosci 30. Kielce, sklep obuwniczy -

29. Nowogrod W

Kolorystyka naW|qzu1qca do nazwy sklepu
Podobnie jak w powyzszym przypadku, rowniez kolorystyka moze nawigzy-
wacé wylacznie do nazwy sklepu, nie zas do towaréw w niej sprzedawanych. Za-
mieszczone zdjecie (zdj. 30), postuzy tu dobrym przyktadem — ztoty kolor napisu
sklepu obuwniczego nie oznacza opisywanego nieco wczesniej przyktadu sklepu
jubilerskiego, co tu rbwnoznaczne bytoby ze sprzedazg ziotego obuwia, a stanowi
wytgcznie dopetnienie czy tez podkreslenie nazwy sklepu Gold boot.
Czcionka nawigzujgca do nazwy sklepu/przedsiebiorstwa
Zabawy tego typu, jak przedstawione na zdjeciu (zdj. 31), nie stanowig zna-
czacej czesci na rynku reklamowym, natomiast na pewno zwracajg na siebie uwage
odbiorcéw dzieki swojej oryginalnosci i niekonwencjonalnosci. Na tym akurat prze-
ktadzie forma liter nawigzuje do spadajacych klockow w grze komputerowej Tetris, a

wiasnie tak nazywa sie reklamowane przedsiebiorstwo.
31. Nowogréd Wielki, centrum handlowo-budowlane  32. Kielce, restauracja hiszpanska

_ e “M ol @ LoD ] ] |
v Si Senor .:EH'

.1&_“

restaurante

Napis w jezyku obcym

Napis na szyldzie w obcym jezyku, nawigzuje do specyfiki danego miejsca,
prowadzonej w nim dziatalnosci, badz oferowanych towaréw (zdj. 32 — hiszpanska
restauracja Si Sefior, 33 — sklep odziezowy Stile Italiano). Takie zjawisko szczegdl-
nie wyrdznia sie w Ros;ji, gdzie obowigzujgcym alfabetem jest cyrylica, a nie tacinka.
33. Kielce, sklep odziezowy 34. Nowogrod Wielki, kawiarnia

Transkrypcja

Jak zostato wspomniane, w Rosji, w ktorej obowigzujacym alfabetem jest
cyrylica, mamy do czynienia ze znacznie wiekszg paletg mozliwosci wprowadzenia
gier jezykowych z wykorzystaniem elementéw jezyka obcego. Moze tu bowiem wy-
stepowac zaréwno proces transkrypcji z jezyka obcego na rosyjski, jak w przypadku
kawiarni Xennu JleHd (z ang. Happy land) (zdj. 34). Niekiedy obok takiego napisu
znajduje sie wiasnie i obcojezyczny odpowiednik, jak w przypadku killfish discount
bar — kunnguw (zdj. 35), czy tez nab cmelik xayc — pub steak house (zdj. 36).
35 Nowogréd Wielki, bar 36. Nowogroéd Wielki, pub

6 creiik xaye Pub steak house
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Przettumaczone szyldy w jezyku obcym i ojczystym

W zaprezentowanym przyktadzie (zdj. 37), procz przeniesionego stowa club,
reszta nazwy zostata przettumaczona na jezyk rosyjski zgodnie ze wszystkimi zasa-
dami poprawnej translatoryki. Dla zobrazowania réznicy pomiedzy tym, a poprzed-
nim przyktadem, to gdyby witasciciele klubu zechcieli wykorzystac transkrypcje, jak
to miato miejsce w przektadach powyzej, to szyld ten zawieratby napis Haliim OyweH

Knab.
37. Nowogréd Wielki, dyskoteka 38. Nowogréd Wielki, bar sushi

Uzycie czcionki stylizowanej na inng kulture

Aby osiggnac efekt stylizowania na pewng kulture, nie jest konieczne uzycie
obcego jezyka, a nieraz wystarcza juz samo zastosowanie czcionki stylizowanej na
takowg. Wéwczas koniecznos¢ wiadania jezykiem obcym nie jest wymagana (zdj.
38, 39). Rosyjska uczona T. Shmeleva taki typ obcojezycznosci nazywa kaligraficz-

nym [LLUmenesa 2014: 66].
39. Kielce, sklep chinski 40. Kielce, drogeria

CHIX SKI. =
SUPeR Rt K
Zastapienie spodjnika znakiem ,,&”
W nazwach sklepdw bgdz instytucji ustugowo-handlowych zauwazy¢ mozna,
iz spojnik i (rosyjskie u) zastepowany jest znakiem — &. W przypadku jezykow, w
ktérych spdjniki te sg dtugie, a zalezy na zaoszczedzeniu miejsca (np. angielskie
and) woéwczas uzycie znaku & ma racje bytu, gdyz rzeczywiscie gwarantuje wiek-
szg zwieztos¢ (np. w Kielcach drogeria hebe health & beauty, zdj. 40). Natomiast w
jezyku polskim czy rosyjskim nie spetnia takiej funkcji (np. Rockoteka & kawiarnia,
nazwa sklepu z akcesoriami dla zwierzat w Nowogrodzie Wielkim Kom & [oe itp.)
(zdj. 41, 42).
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Forma szyldu nawigzujaca do towaru

Jak zauwazy¢ mozemy na zatgczonych fotografiach (zdj. 43, 44, 45), nie tyl-
ko to, co przedstawione na szyldzie, ale i juz sama jego forma, ksztait, ogdolny zarys,
mogg nawigzywac do oferowanego towaru, badz by¢ zwigzane z okazywang ustu-
ga. Pierwsze ze zdje¢ przedstawia szyld w ksztatcie klucza, co jest reklamg oferowa-
nej ustugi ich dorabiania, nowogrodzka reklama serwisu samochodowego w formie
tablicy rejestracyjnej, czy szyld kina na imitacji tadmy filmowej.
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43. Kielce, zaktad zajmujacy sie  44. Nowogrod Wielki, 45. Nowogrod Wielki, kino
dorabianiem kluczy serwis samochodowy

ZNAKI INDEKSOWE

Do takowych odnies¢ mozna strzatki prowadzgce do danego miejsca (skle-
pu). Strzatki pomagajq orientowac sie w tym, dokad cztowiek powinien sie kierowac,
chcac znalez¢ np. dany sklep, badz gtéwne do niego wejscie. Warto podkresli¢ fakt,
iz wystarczytoby szyld taki obrécic¢, aby wprowadzi¢ w btgd osobe chcacg dostac sie
do miejsca przez niego wskazywang. Ta przestrzenna przylegto$¢ w tym przypadku
ma bardzo duze znaczenie (zdj. 46). Bardzo czesto uzupetnienie szyldéw, ktore
posiadajg strzatki, stanowi informacja o odlegtosci miejsca docelowego od tego, w
ktéorym umieszczona zostata reklama (zdj. 47). Ponadto uzupetnienie takie stanowic
moze schematyczna mapka lub/oraz adres. Zdarza sie i tak, ze juz forma szyldu
wskazuje na lokalizacje miejsca, do jakiego sie on odnosi, gdyz przypomina wtasnie
strzatke (zdj. 48). Podobng funkcje petnig réwniez osoby wskazujace dokad iS¢,
zachecajagce do odwiedzenia sklepu czy restauracji (czesto nagabujacy ludzi prze-

bierancy). W takim przypadku oni réwniez traktowani bedg jako znak indeksowy.
46. Nowogrod Wielki, 47. Kielce, 48. Nowogrod Wielki,

sklep odziezowy salon samochodowy dom goscinny
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1.

Badacz lingwosemiotyki przestrzeni miejskiej nie moze pozwoli¢ sobie na
pominiecie tak powszechnie wystepujgcych zjawisk semiotycznych, jak opisane
powyzej. Szyldy i banery w obu miastach stanowig ogromng baze materiatu do
analizy, i na ich przyktadzie mozna w interesujacy sposob przedstawi¢ rozne formy
wystepowania znaku.
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